
サイトリニューアルで

自然検索流入数を増やす

SEO施策

サイトリニューアルをお考えの企業様必見



はじめに

Webサイトを運営していると、

様々な理由からサイトをリニューアルする機会が訪れることがあります。

サイトリニューアルを成功させられると、

ユーザー体験が向上したり、自然検索流入数が増えるといったメリットを得られます。

一方で、不適切な方法でサイトリニューアルを行うと、SEO効果が下がってしまう恐れもあります。

そこで本資料では、サイトリニューアルにおけるSEO効果の上げ方や、

サイトリニューアル時の注意点などについてご紹介します。

マーケティングやSEO担当の方は、ぜひ参考にしてみてください。
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会社概要
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代表取締役社長 石松 友典

会 社 名 株式会社CINC（シンク）

設 立 2014年4月

本 社 所 在 地 東京都港区虎ノ門1丁目21-19 東急虎ノ門ビル6F

事 業 内 容

Keywordmapの開発・提供

DXコンサルティングサービスの提供

M&A仲介事業（株式会社CINC Capital）

上場証券取引所 東京証券取引所グロース（証券コード：4378）

従 業 員 118人（2024年10月時点）

マーケティングツールの開発・販売

総合型／特化型

マーケティング支援

DXコンサルティングサービスの提供

主なサービス内容

株式会社CINCは、独自のビッグデータとテクノロジーをもとに、お客様のデジタルマーケティングの成果を最大化する会社です。
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サイトリニューアルとは

05
copyright ©CINC Corp. all rights reserved.

SEOコンサルティングの詳細はこちら

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/


サイトリニューアルとは
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サイトリニューアルは「サイト全体の情報を刷新したり、システムやデザインを変更したりすること」を指します。

サイト全体の情報を更新せずとも、使用しているシステムやデザインのみを変更する場合もリニューアルとされます。

企業・サービスのブランディング SEO対策

古いコンテンツの一掃デザインの一新 コンバージョン率の改善

リニューアルの主な目的
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リニューアルの変遷

リニューアルの例

※弊社SEOツール「Keywordmap」のサービスサイトリニューアルの変遷
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リニューアルすべきタイミング
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Webサイトをリニューアルするタイミングについて、いくつかご紹介します。

サイトのデザインが古い

サイトのデザインが立ち上げ当初のままで古い場合、リニューアルを行う必要があります。特にデザイン面はトレンドがあ

るため、古い印象を与えるサイトをそのままにしておくと、サイトに訪問したユーザーの意欲を下げる恐れがあります。加

えて、サイトの運営企業に対してネガティブな印象を持つ可能性もあります。

UI/UX関連

Webサイトがスマートフォンに対応していない

昨今スマ－トフォンでサイトを見るユーザーが多いため、サイトがスマ－トフォンに最適化されておらず、表示が崩れてい

たり、視認性が悪い場合、訪問ユーザーの離脱を招くリスクが高まります。また、サイトの利便性が悪いと検索順位にも影

響が及び、そもそもユーザーに表示されにくくなってしまいます。

最新のブラウザに対応していない

ブラウザは定期的にバージョンアップするため、サイトが最新のバージョンに対応していない場合、表示崩れや視認性の悪

さなどにつながります。これもユーザーの離脱を招くため、リニューアルを検討すべきです。

サイトの構造が複雑になっている

更新や修正を繰り返した結果、サイト構造が複雑化している場合もリニューアルを行うタイミングです。コンテンツが増え

るに伴い、リンクが設置されすぎてユーザーが迷ったり、コンテンツにたどり着けないほど階層が深くなりすぎたりと利便

性の悪化が見られることがあります。
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リニューアルすべきタイミング
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スマ－トフォン版とPC版のページURLが異なっている

スマ－トフォン版とPC版で別々にページを制作・運用している場合、1つのページでそれぞれ最適な表示となるレスポンシ

ブデザインのサイトにリニューアルすることを推奨します。別のページとして管理すると、管理者にとって2倍の手間がかか

るのに加え、更新漏れなどで最新の情報になっていない場合、SEO観点で不利になります。

SEO関連

常時SSL化に対応していない

通信が暗号化されていないサイトの場合、第三者からサイト内行動が盗み見られるリスクがあります。常時SSL化はGoogle

も強く推奨しています。対応していないサイトについては、リスク警告のポップアップによりユーザーが離脱したり、SEO

観点で悪い評価を受けたりします。現在のサイトが「https://」ではなく、「http://」から始まる場合は要注意です。

ページ読み込み速度が遅い

不要な外部ファイルが多く含まれている、画像やスクリプトが大量に埋め込まれている、レンダリングを妨げるコードがあ

る、といった要因で読み込みに負荷がかかると、ページの読み込み速度が低下します。サイトの読み込み速度はSEO観点で

重要な要素となるため、読み込み速度を測るツールで調査を行い、速度が遅い場合は改善が必要です。

重複コンテンツが大量にある

コンテンツ作成時に、重複ページのデメリットを意識せず、内容がほとんど同じページを作成してしまうケースがあります。

例えば、内容が同じセミナーページを開催日ごとに大量に作ったり、ECサイトで同じ商品について、カラー別にページを作

るなどが考えられます。重複コンテンツが存在すると、サイト全体のSEO評価が下がる可能性があるので見直しが必要です。
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リニューアルすべきタイミング
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社名やロゴが変わった

会社名や会社のロゴが変わった際に、サイトに古い会社名やロゴが残っている場合、ユーザーの混乱を招きます。社名に一

般名詞を含む場合はSEO面でも影響が想定されるため、メタタグ周りも変更を行う必要があります。

戦略関連

サイト全体で大規模な改善が必要である

更新や修正では根本的な問題の解決が難しく、サイト全体で大規模な改善が必要とされるならリニューアルをすべきタイミ

ングです。例えば、サイト自体のコンバージョン率が著しく低い、適切なSEOを行ってもなかなか順位が向上しないといっ

た場合、ページ全体のデザインや使用するシステム、サイト構造などを総合的に考慮して改善を図る必要があります。

サイトのメッセージを変える必要がある

新サービスのローンチや経営戦略の変更、事業のリブランディングなどに伴い、ターゲットや訴求方法が変わる場合もリニュ

ーアルを行います。サイトのデザインやメッセージを刷新することで、よりユーザーの利便性を向上させることができます。
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リニューアル時によく聞くお悩み
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リニューアルにおいて、担当者からお悩みの声が寄せられます。

01 デザインやコンテンツがユーザーに受け入れられるか

新たなデザインやコンテンツがユーザーに受け入れられるかは、リニューアルが完了するまで判断が難しいところで

す。自社サイトのターゲットとなるユーザーの視点に立ったデザインやコンテンツになるような準備が必要です。

02 予算内でスケジュール通りに進むか

サイトのリニューアルには一定の費用がかかり、また対応事項も多いことから、予算やスケジュールを計画通りに進

行できるか不安に感じる担当者もいます。対応事項の洗い出しには、外注会社や社内の他メンバーにもダブルチェッ

クをしてもらい、漏れがないようにします。そのほか、進捗管理はクラウド上のガントチャートや定例ミーティング

などでこまめに行いましょう。

03 検索順位が下がり集客力が落ちないか

リニューアルにより、サイト全体やコンテンツが改めて検索エンジンに評価されるため、そこで検索順位が下がり集

客力が落ちるのではないかと悩む担当者も少なくありません。SEOに影響を与えるポイントをしっかりと押さえたう

えでリニューアルを進める必要があります。

次のページからは特にお悩みの声が多い、SEO観点でのリニューアルの進め方やチェックポイントについて解説していきます。
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SEO効果を上げるリニューアル
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リニューアルがSEOに与える影響
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サイトリニューアルは、SEOに対して様々な影響を与えます。

＜例＞

• 低品質ページの削除などコンテンツ量の調整により、サイト全体の評価が向上した

• デザインの変更を行ったことでユーザビリティが改善した

• 適切な内部リンクの設置により、コンテンツ同士の関連性が分かりやすくなった

• 無駄なコンテンツを削除することで、ページの読み込みが速くなった

検索順位が上がる要因

サイトのリニューアルで、ユーザーにとっての利便性が向上すると、結果として検索順位が上がります。

＜例＞

• 1ページあたりの画像を増やしたことで、サイトの表示スピードが低下した

• 適切なリダイレクト設定ができなかった／怠ってしまった

• コンテンツ量を大幅に減らしたことで、ページ全体のSEO評価が低下した

検索順位が下がる要因

サイトをリニューアルした際、ユーザーの利便性が下がったり、リダイレクトなど設定のミスにより、検索順位が下がることがあります。
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リニューアルの流れ
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サイトリニューアルは以下の手順に従って進めていくことになります。

現状分析と課題抽出

データに基づき現行サイトの現状と課題を客観的・網羅的に把握し、リニューアルの方向性を決める基礎情報を収集します。
STEP01

目的・目標設定

リニューアルの目的と達成したいゴールを明確にし、その達成度を測るための具体的な数値目標を設定します。
STEP02

サイト設計（コンテンツ・サイト構造・デザイン）

設定した目標を達成するために、ユーザーにとって分かりやすく、使いやすいサイトの骨格を設計します。
STEP03

コンテンツの制作・改修

設計されたサイト構造に基づき、ユーザーニーズを満たす質の高いコンテンツを準備・制作します。
STEP04

デザイン・コーディング・実装

サイト設計とコンテンツを基にビジュアルデザインを制作し、実際にブラウザで機能するようにシステムを構築します。
STEP05

公開前テスト

リニューアルしたサイトを公開する前に、あらゆる環境で不具合がないかを徹底的に検証します。
STEP06

公開と効果測定

リニューアルしたサイトを公開し、設定した目標（KPI）が達成できているかをデータに基づいて評価します。
STEP07
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各ステップにおけるポイント｜STEP01
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現行サイトのデータ収集・解析

ページ別のPV数やCV数だけではなく、CVRやUU数、直帰率や滞在時間などさまざまなデータを収集・分析することで、現行サイトの現

状を把握することが重要です。また、検索順位やインデックス状況、ページの表示速度や内部リンク構造といったSEO観点での技術的評

価を行い、課題や改善点を特定することが大切です。

Point

1

STEP01 現状分析と課題抽出

データに基づき現行サイトの現状と課題を客観的・網羅的に把握し、リニューアルの方向性を決める基礎情報を収集します。

ユーザーフィードバックの収集

可能であれば、顧客アンケートやユーザーインタビューを実施し、定量データだけでは見えない「なぜ」（使い勝手、分かりやすさな

ど）を明らかにすることがポイントです。ユーザーの声を通じて、ユーザーの行動やその裏側の心理を把握することができます。

Point

3

競合サイトの分析

競合サイトのコンテンツやデザイン、導線などを分析することで、自社サイトの分析だけでは見つけられないような示唆を得られます。
Point

2

課題の優先順位付け

洗い出した課題を「ビジネスインパクトの大きさ」と「改善の実現性」の2軸で評価し、リニューアルにおいて最優先で解決すべき核心的

な課題を定義することが大切です。

Point

4
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各ステップにおけるポイント｜STEP02
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事業目標との連動

リニューアルを行う目的を明確にすることが重要です。その際、リニューアルすること自体を目的とせず、売上向上、認知拡大、ブラン

ディング、採用数増加、更新コスト削減など、リニューアルを通じて実現したいことは何かを明確にすることが大切です。

Point

1

STEP02 目的・目標設定

リニューアルの目的と達成したいゴールを明確にし、その達成度を測るための具体的な数値目標を設定します。

KGIとKPIの設定

リニューアルの目的を踏まえ、あらかじめ最終目標であるKGI（例：売上を120％向上させる）と、その達成に必要な中間指標であるKPI

（例：検索流入数 or 新規リード獲得数 or コンバージョン数を120％向上させる）を設定します。

Point

2
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各ステップにおけるポイント｜STEP03
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STEP03 サイト設計（コンテンツ・サイト構造・デザイン）

設定した目標を達成するために、ユーザーにとって分かりやすく、使いやすいサイトの骨格を設計します。

サイトマップの作成

サイトの全体設計図であるサイトマップを作成し、新サイトの階層構造やページ間の関係性を可視化することがポイントです。階層が深

くなりすぎていないか、ターゲットが必要とする情報にストレスなくたどり着けるかなどに注意しながらサイト構造を見直します。

Point

2

各ページの対策キーワード設定

リニューアル後の検索流入を獲得するために、ターゲットとするユーザーがどのような検索キーワードを使うかを徹底的に調査・分析し、

各ページで狙うべきキーワードを設定しておくことが重要です。そして、「どうすれば対策キーワードで検索上位を獲得できるか」とい

うSEOの視点を併せ持ってコンテンツやサイト構造を設計することで、検索順位の上昇や検索流入の増加を見込めます。

Point

3

ユーザー中心の情報設計

ユーザーが求める情報に最短距離でたどり着けるよう、論理的で直感的なサイト構造や導線を設計します。また、スマートフォンユーザ

ーが小さな画面でも快適に操作できるUI設計も重要です。

Point

1

ワイヤーフレームによる合意形成

デザイン要素を排除した骨格図（ワイヤーフレーム）をページ種ごとに作成し、コンテンツの配置や機能のレイアウトについて、関係者

間で認識の齟齬が生まれないようにすることが大切です。

Point

4

既存コンテンツの見直しと新規コンテンツの作成計画

既存コンテンツを見直し、あらかじめ対応方法を決めておくことが大切です。全ページのURLとタイトルを一覧化し、アクセス数やCV数

など各ページの重要指標をまとめておくことで、更新や削除などページ単位の対応方針を決めやすくなります。また、リニューアルの目

的や競合分析、ターゲットニーズを踏まえ、不足しているコンテンツがあれば、新規ページやコンテンツの追加を計画に盛り込みます。

Point

5
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各ステップにおけるポイント｜STEP04
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STEP04 コンテンツの制作・改修 ※コンテンツ：記事ページや非記事ページ（一覧ページ、商品ページ、事例ページなど）
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設計されたサイト構造に基づき、ユーザーニーズを満たす質の高いコンテンツを準備・制作します。

E-E-A-Tを盛り込み「信頼」を醸成する

狙うべきキーワードで検索上位を獲得するためには、Googleが重視するE-E-A-Tを盛り込んだコンテンツ制作が必要です。例えば、著

者・監修者情報を明記したり、独自の事例や調査データ、お客様の声などを盛り込むことが重要です。

Point

2

検索ユーザーの検索意図・ニーズを満たし、期待を超える

コンテンツ制作において、ユーザーがそのキーワードを検索した目的や意図を深く洞察することが大切です。ユーザーが知りたいであろ

う情報を網羅的かつ分かりやすく提供し、検索意図を十分に満たすコンテンツを目指すことで、検索順位を上昇させることができます。

さらに、その答えを得たユーザーが次に知りたくなるであろう情報を先回りして提示することもポイントです。

Point

1

コンテンツを「点」で終わらせず、次の行動へと繋げる

質の高いコンテンツを読んだユーザーは、そのテーマについて更なる関心を持ったり、課題解決への意欲が高まったりしています。その

熱量を逃さず、次の行動へとスムーズに誘導する「導線設計」がビジネス成果を大きく左右します。質の高いコンテンツを制作するとと

もに、内部リンクの最適化や適切なCTAの設置を行うことが重要です。

Point

4

独自の一次情報で「自社ならではの価値」を打ち出す

どこにでもあるような一般論や、他サイトの情報をまとめただけの内容では検索上位を獲得できず、ユーザーの心にも響きません。競合

との差別化を図り、「このサイトでなければ得られない情報」を提供するために、自社独自の一次情報を活用することが重要です。

Point

3

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
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STEP05 デザイン・コーディング・実装

copyright ©CINC Corp. all rights reserved.
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ページエクスペリエンスの最適化

サイトの表示速度（LCP）、操作への応答性（INP）、レイアウトの安定性（CLS）といったユーザー体験の核となる指標を技術的に最高

水準に保つ実装を行います。また、モバイルフレンドリーに対応させることやWebサイトのHTTPS化、煩わしいインタースティシャルが

ない状態にしておくことはSEO観点でも重要です。

Point

2

サイト設計とコンテンツを基にビジュアルデザインを制作し、実際にブラウザで機能するようにシステムを構築します。

コンバージョンを最大化するデザイン

デザインコンセプトを策定し、サイト全体で使用する色やフォント、キービジュアルなどによってブランドイメージを体現しつつ、CTA

ボタンの色や配置、フォームの入力のしやすさなど、ユーザーの行動を自然に促すデザインも追求することが重要です。

Point

1

将来の運用を見据えたCMS選定

マーケティング担当者自身が、ブログ記事の更新や軽微なテキスト修正などを簡単に行える、直感的で柔軟性の高いCMS（コンテンツ管

理システム）を選定・構築します。

Point

4

構造化データの実装

パンくずリスト、よくある質問（FAQ）、商品情報などを構造化データとしてマークアップし、検索結果でのリッチな表示（リッチリザ

ルト）を狙います。

Point

3

タグの設定と最適化

ページコンテンツの「title」「meta description」「見出し」などのタグを適切に設定します。特に、ページタイトルとして検索結果に

表示されるtitleタグやページの大見出し（タイトル）を伝えるh1タグ、ページ内容を端的に伝えるmeta description、コンテンツの情報

粒度や重要度を伝えるh2～h4タグを適切に設定することは、ページのSEO評価を高める上で重要です。

Point

5

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
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301リダイレクト設定の徹底

旧サイトのSEO評価を新サイトへ確実に引き継ぐため、URLが変更になる全ページに対して、恒久的な転送を示す「301リダイレクト」

を設定します。

Point

1

STEP06 公開前テスト

リニューアルしたサイトを公開する前に、あらゆる環境で不具合がないかを徹底的に検証します。

クロスブラウザ・クロスデバイス検証

Chrome, Safari, Edge等の主要ブラウザ、PC、スマートフォン、タブレット等の多様なデバイスで、表示崩れや機能不全がないかを網

羅的にテストします。

Point

2

公開チェックリストの作成

誤字脱字、リンク切れ、フォームの動作、XMLサイトマップの生成、robots.txtの設定など、公開直前に確認すべき項目をリスト化し、

複数人でチェックします。

Point

4

計測タグの動作確認

Google AnalyticsやGoogle Tag Manager、各種広告タグが正しく設置され、リニューアル後の効果測定が正確に行える状態かを入念に

確認します。

Point

3

誤字脱字、リンク切れ、フォームの動作、XMLサイトマップの生成、robots.txtの設定など、公開直前に確認すべき項目をリスト化し、複数人でチェックします。

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
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STEP07 公開と効果測定

サイトリニューアルのPR

サイトがリニューアルされたことをメルマガやプレスリリース、SNSなどでPRします。既存ユーザーはもちろん、新たなユーザーに対し

てもサイトを知ってもらえる機会になります。

Point

5

copyright ©CINC Corp. all rights reserved.
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リニューアルしたサイトを公開し、設定した目標（KPI）が達成できているかをデータに基づいて評価します。

Google Search Consoleでの状態確認

新しいサイトマップの送信、インデックス状況のモニタリング、クロールエラーの有無などを定期的に確認し、検索エンジンとの健全な

コミュニケーションを保つことが大切です。

Point

2

公開直後の集中監視

公開後24～48時間は、サーバーエラー、ページの表示速度、主要なコンバージョンフローなどをリアルタイムで監視し、クリティカルな

問題に即応できる体制を整えることが重要です。

Point

1

ユーザー行動の質的分析

ヒートマップツールなどを活用して、ユーザーがどこをクリックし、どこまでスクロールし、どこで離脱しているかを可視化し、新たな

改善の仮説を立て、PDCAサイクルを回すことが重要です。

Point

4

リニューアル前後でのKPI比較分析

公開から1ヶ月後、3ヶ月後といった節目で、リニューアル前に設定したKPIが達成できているかを定量的に評価し、経営層や関係部署に

報告することが大切です。

Point

3
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サイトリニューアル時にSEO観点で注意すべきチェック項目を挙げていきます。

リニューアルをした際に、コンテンツの一部を削る・変更する（例えば、インフォグラフィックなどの画像に置き換える）ことで、テキ

ストコンテンツが減って検索順位に悪影響が出る可能性があります。画像などに置き換えると、ユーザーは内容を理解できてもGoogle

クローラーは読み取れないためです。ユーザーにとって分かりやすくするため一部を画像化する場合も、元のコンテンツのテキストは残

したまま画像を挿入するようにしましょう。

コンテンツ量を減らさない✓

コンテンツを見直した際に、内部ページへのリンクを大幅に削ると検索順位に悪影響が出ることがあります。内部リンクは、ユーザーが

関連記事を見つけやすくなり回遊を促すメリットがあるのに加え、Googleのクローラーにページ同士の関連性を伝える役割もあります。

特に、サイト階層的に見つけづらい重要なページが存在する場合、積極的に内部リンクを設定して関連性を示すのが好ましいです。

内部リンクを大量に減らさない✓

robots.txtファイルは、Googleのクローラーに対してサイトのどのURLにアクセスしていいかを示すものです。一般的にサイトリニュー

アル中はrobots.txtファイルを活用し、サイトが検索エンジンに表示されないようにします。しかし、リニューアル後にdisallowの設定

解除をし忘れると、ページが検索エンジンにインデックスされない状態が続きます。

robots.txtでクローラーを拒否しない✓
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URLを変更すると、Googleが以前のページとは別の新しいページと判別する傾向があり、その場合は高めてきたSEO評価を一から積み上

げなければならなくなります。Googleのジョン・ミューラー氏はサイトのURLを変更しないことを推奨する発言をしています。

「That the URLs stay the same as much as possible so that you don’t change the URL structure.」

和訳：URL 構造を変更しないように、URL はできる限り同じままにしてください。
（引用元：English Google SEO office-hours from July 9, 2021）

URLを変更しない✓

ドメイン変更を伴うサイトリニューアルでは、旧サイトへのアクセスを新サイトにリダイレクトさせるために、301リダイレクトの設定

を行います。301リダイレクトは、旧サイトのSEO評価を引き継ぐ役割も担っています。301リダイレクトを行うことで新サイトはSEO評

価をゼロからではなく、旧サイトのSEO評価を引き継ぐ形で運用できるようになります。

ドメイン（URL）変更時に301リダイレクト設定を行う✓

サイトリニューアルでは、コンテンツの変更や調整により、削除されたページや内容がない空白のページが発生することがあります。本

来、削除したページはすでに存在しないページとして404ステータスを返す設定を行います。また、空白のページは適切な内容を追加し、

旧ページに対応する新ページとして設定し、301リダイレクトを行う必要があります。

しかし、リダイレクトの設定を誤ると、存在するページとしてステータスコード「200（OK）」を返す（「ソフト404エラー」と呼ばれ

る）状態になり、クローラーのクロール効率を下げる原因になります。

削除したページ・空白ページをソフト404エラーで返さない✓
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XMLサイトマップは、サイト内のページ情報を記述したファイルで、検索エンジン向けにサイト内のコンテンツ内容を伝えるために使用

されます。このファイルを送信することで、ページ情報が更新された場合にもいち早くクローラーに知らせることができます。サイトの

リニューアルを行った際は、Googleサーチコンソールを使って「XMLサイトマップを送信する」といった対応を行いましょう。

XMLサイトマップを送信する✓

スマ－トフォンの普及により、今ではサイト訪問ユーザーの多数がスマートフォンからのアクセスと言われています。Googleは2018年3

月にモバイルサイトの評価でインデックスする仕組みへ移行することを発表しています（モバイルファーストインデックスの展開）。そ

のため、各デバイスで最適な表示がされるレスポンシブデザインを採用し、実機でもサイトの表示崩れがないか確認しましょう。

モバイルフレンドリーのスマートフォン対応を行う✓

サイトリニューアル時におけるドメインの変更や使用しているCMSの変更に伴い、ページコンテンツの「title」「meta description」

「見出し」のタグ設定を誤るケースがあります。特に、ページタイトルとして検索結果に表示されるtitleタグやページの大見出し（タイ

トル）を伝えるh1タグ、ページ内容を端的に伝えるmeta description、コンテンツの情報粒度や重要度を伝えるh2～h4タグなどの設定

を間違うと、SEO評価が大きく下落する可能性があるため注意が必要です。

titleタグ、meta descriptionタグ、見出しタグの設定を誤らない✓
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中古ドメインを購入してサイトリニューアルをすることもあります。せっかくサイトを改善しても、そのドメインが過去にペナルティを

受けている場合、低品質なサイトとして検索エンジンに判断される可能性が高くなります。そのドメインがペナルティを受けたことがあ

るかは、Googleサーチコンソールで購入後にしか確認できないため、信頼のおける業者からドメインを購入しましょう。

中古ドメインが過去にペナルティを受けていないか確認する✓

サイトリニューアルの際は、外部に公開したくないページに対してnoindexを設定することが一般的です。しかし、リニューアルが完了

して公開後のページにnoindexを設定したままの状態だと検索エンジンにインデックスされません。そのため、設定したnoindexは公開

時に外しましょう。

noindexの外し忘れに注意する✓

サイトリニューアルを行って検索順位が下がった場合、調査が不可欠です。先述の注意点を1つ1つ確認し、設定ミスがないかチェックし

ましょう。また、シンプルなHTMLサイトからCMSサイトへ移行した際にデザインが変わり内部リンクやレイアウトも変更されると、

Google側に別サイトと判別されリニューアル前のサイトの評価が引き継がれないなど、悪影響を受ける可能性もあるので、その点にも

留意しましょう。

悪影響を受けたら必ず調査を行う✓

copyright ©CINC Corp. all rights reserved.
SEOコンサルティングの詳細はこちら

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/


リニューアル時のSEOチェックリスト

26

リニューアル前やリニューアル時に発生したSEO観点でのネガティブな要素はしっかり取り除きます。例えば、リニューアル前に存在し

た重複コンテンツが残っていたり、リニューアル時にtitleやhタグの設定に不備が発生するなどが該当します。Google Search Console

でページのインデックス状況を確認しつつ、目視でもネガティブな要素が残っていないか確認しましょう。

サイト内にネガティブな要素を残存させない✓

クローラーが回遊する際、ページ同士の親子関係が成立していなかったり、同じコンテンツが複数あるなどページ構造が不適切であった

りする場合、うまくインデックスされず検索順位が上がりません。要件定義のタイミングで、ターゲットとするユーザーの検索意図に対

してどういった情報をどのような構造でページ内で示すか整理しましょう。

不適切なサイト構造にしない✓

サイトリニューアルでドメインやURL構造を変更する場合、同一コンテンツを持つページ間でSEOの評価が引き継がれるようにリダイレ

クト処理を行う必要があります。その際はページ対応表を作成し、同じコンテンツの新しいURLにリダイレクトがされるように管理しま

す。全く異なるコンテンツを持つページへリダイレクトさせていると、正しく評価が引き継がれず、順位下落・流入減少につながる恐れ

があります。

ページ対応表を作成する✓
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サイトリニューアルを外部の業者に依頼する場合、以下の選定基準を押さえておきましょう。

過去にその業者がどういったサイトのリニ

ューアルを手がけてきたか確認します。自

社に近い業界・業態の企業のリニューアル

を手がけているかや、自社のサイトと同規

模のリニューアルの実績があるかなどを確

認することで、適切な提案をしてもらえそ

うかの目安になります。

費用の内訳例
ディレクション費用 | SEO対策費用 | コンテンツ制作費用 | デザイン費用 | コーディング費用 | テスト費用 | 分析・運用費用

サイト
リニューアル

実績

過去にSEO対策の支援をしてきたか、知見

が十分あるかも確認します。

SEOは気をつけるポイントが多いため、当

ホワイトペーパーで挙げた注意点について

理解のある業者を選定しましょう。

SEO
対策実績

見積もりは対応する項目によって変わるた

め、たとえ予算内でもSEOの重要項目まで

含まれているかを確認します。

対応の対象範囲によって費用は変わります。

また、個人事業主やフリーランスへ依頼を

する場合は数十万円で、企業に依頼する場

合は数百万円が目安です。

費用面

サイトリニューアルなどの大規模なサイト

改修は、公開日が遅れるほど機会損失を及

ぼします。

制作体制や過去の対応例も参考に、求める

納期までに確実に対応してもらえそうな信

頼できる外注先を見つけます。

期間面
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サイトリニューアルを外注する際は、費用だけで決めないことと、業者に任せきりにしないことが重要です。

サイトリニューアルが失敗するケースとして、費用を抑える

ことを優先しすぎてしまうことが挙げられます。

例えば、リニューアルを通じてサイト全体の検索順位を上げ

ることが目的だったのに、料金の安さを理由にSEOの実績が

少ない業者に依頼した結果、リニューアル後も検索順位が変

わらなかったということが起きます。

かけた工数や費用が無駄にならないよう、設定した目的の達

成に適した業者を選びましょう。

費用だけで決めない

業者側にサイトリニューアルの知見が十分ある場合でも、業

者に任せきりにするのは避けなければいけません。

自社のビジネス内容やユーザーを最も理解しているのは社内

の担当者なので、その担当者が運用・管理に関与することで、

目的に沿ったサイトリニューアルが実現できます。

また、情報漏洩のリスクを下げるために、業者に渡す自社の

サーバー情報やネットワーク情報などの機密情報は適切に管

理されるようにしましょう。

業者に任せきりにしない
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1年間でお問い合わせ数1.5倍、売上5倍を実現

当時は対外的に新たな事業ビジョンに基づいた姿勢を提示していく時期でもあ

ったため、Webサイトのリニューアルに着手する必要がありました。社会のデ

ジタル化に伴い、10年後の未来に向けてアナログからデジタルへ向かっていく

自社の方針を示すには、企業メッセージが伝わるサイトが欠かせませんでした。

リニューアルの効果

さらに詳しくはこちらから⇒ディー・キュービック株式会社｜SEOコンサルティング支援事例

サイトリニューアルの成功事例

31

• セッション数は609.2%に増加（リニューアル前の2022年1月
とリニューアル後の2023年4月を比較）

• お問い合わせ数は約1.5倍に増加（2022年と2023年を比較）

• 注力商材「AIクラーク」の案件数は約4.5倍、売上は約5倍に増
加（2022年と2023年を比較）

ディー・キュービック株式会社

1979年の創業以来、テレマーケティング業界のパ
イオニアとしてコミュニケーション関連サービス
を提供。近年はデジタル化が加速する社会で求め
られるアナログサービスの領域に注力し、「コン
タクトセンターサービス」「DXソリューション」
「AIクラーク」「BPOサービス」などの事業を展
開している。

1979年より、テレマーケティングのパイオニアとして事業を展開してきた
ディー・キュービック株式会社様の事例をご紹介します。

リニューアルの背景

CINCは業界の分析をしっかり行ったうえでサイトリニューアルを含むマーケ

ティング戦略を考案し、経営層を説得する材料が必要だった時も分厚い資料を

作ってくれました。「当社のためにこれだけの情報量をリサーチしてもらっ

た」という説得力につながり、経営層からの承認を得られました。

外注先の選定理由

• 創立記念日に間に合うよう、新しいドメインでサイトをリニューアル

• サイトの構成・内容・デザインなど、元のサイトから大きく変えて、ほと
んどゼロからリニューアルサイトを制作

• 顧客に信頼感を与えることを重視し、企業の世界観を伝える要素も追加

• 戦略策定後にサイトリニューアルに着手し、SEOによる集客増加などの
Webマーケティング支援も実施

リニューアルの内容

copyright ©CINC Corp. all rights reserved.
SEOコンサルティングの詳細はこちら

https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/dcubic
https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
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代表取締役社長 石松 友典

会 社 名 株式会社CINC（シンク）

設 立 2014年4月

本 社 所 在 地 東京都港区虎ノ門1丁目21-19 東急虎ノ門ビル6F

事 業 内 容

Keywordmapの開発・提供

DXコンサルティングサービスの提供

M&A仲介事業（株式会社CINC Capital）

上場証券取引所 東京証券取引所グロース（証券コード：4378）

従 業 員 118人（2024年10月時点）

BIG DATA

TECHNOLOGY

株式会社CINCは、独自のビッグデータとテクノロジーをもとに、お客様のデジタルマーケティングの成果を最大化する会社です。

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
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ビッグデータ取得システムを開発し、リアルタイムで約2,400万キーワードの検索エンジンデータを収集・解析しています。独自のビッグ

データとテクノロジーをもとに、お客様のマーケティング成果を最大化するデジタルマーケティングソリューションを提供しています。

ビッグデータを基盤としたデジタルマーケティングソリューションの提供

マーケティングツールの開発・販売

総合型／特化型

マーケティング支援

プラットフォーム

メディア

WEBページ

その他データ

DXコンサルティングサービスの提供

自然言語処理

AI・機械学習ビッグデータ

サービスを成立させている技術 お客様に提供しているサービス

copyright ©CINC Corp. all rights reserved.
SEOコンサルティングの詳細はこちら

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
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支援企業 メディア

図形

中程度の精度で自動的に生成された説明

黒い背景に白い文字がある

低い精度で自動的に生成された説明

ロゴ,会社名

自動的に生成された説明

アイコン

自動的に生成された説明

アプリ＆Webサービス

食品

ライフスタイル

図形

中程度の精度で自動的に生成された説明

ロゴ

自動的に生成された説明

図形

低い精度で自動的に生成された説明

人材 教育

不動産

E C

メーカー

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
https://www.septeni.co.jp/
https://www.adkms.jp/
https://www.trans-cosmos.co.jp/
https://www.dentsudigital.co.jp/
https://www.nishikawa1566.com/
https://newspicks.com/
https://retty.me/
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世界最大級のビッグデータ

圧倒的な日本語データを保有。正しく施

策実施するためのデータ抽出、データに

よる戦略的なWeb運用を実現します。

ユーザーニーズの調査

URL・キーワードを入力するだけでユー

ザーが求める情報を把握、競合戦略、

ブルーオーシャン領域も分析可能です。

マーケティングの最適化

ユーザーニーズに基づき、SEO・SNS・

動画・広告など効果的なマーケティング

施策の方針決定と実行を支援します。

専門のカスタマーサクセス

「導入しても使いこなせるか不安」という

心配は必要ありません。専任のカスタマー

サクセス担当者が事業の成長に伴走します。

サービスサイトを見る

サービスサイトを見る
キャレットを右へ単色塗りつぶし 

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
https://keywordmap.jp/
https://keywordmap.jp/
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ドメインを入力 獲得キーワードや流入状況をチェック

Keywordmapのドメインダイジェスト機能

無料で自社や競合サイトの獲得キーワードなどをSEO分析することができます。
登録
不要

【無料】分析はこちらから

【無料】分析はこちらから
キャレットを右へ単色塗りつぶし 

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
https://keywordmap.jp/seoresearch/
https://keywordmap.jp/
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株式会社花形 様

教育・学習支援

株式会社電通デジタル 様

デジタルマーケティング

株式会社DINOS CORPORATION 様

総合通販

コンテンツ作成を内製化し、オーガ
ニックセッション数約65倍に増加

株式会社マイナビ 様

人材・情報サービス

リライトで流入が驚異の600%増加

株式会社ウエディングパーク 様

ブライダルサービス

SEO知識ゼロから
検索流入爆増でPV数47倍を実現

夢見る株式会社 様

人材教育サービス

半年でセッション数・
コンバージョン数200％を達成

1年で1,000万円の広告費削減と
入塾数125％増加を実現

勘ではなくファクトデータを
読み解いてクライアントをサポート

※事例をクリックすると事例詳細をご覧いただけます。

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
https://keywordmap.jp/client/hanagata/
https://keywordmap.jp/client/dentsu-digital/
https://keywordmap.jp/client/interview-dinos/
https://keywordmap.jp/client/mynavi-baito/
https://keywordmap.jp/client/weddingpark/
https://keywordmap.jp/client/youmemiru/
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戦略策定から効果検証まで独自のビッグデータとテクノロジー を活用し、データにもとづくコンサルティングを提供しています。「総

合型マーケティング支援」と「特化型マーケティング支援」の2つのサービスを提供し、お客様の多様なニーズにお応えしています。

copyright ©CINC Corp. all rights reserved.
SEOコンサルティングの詳細はこちら

⚫ SEOコンサルティング

独自メソッドでビッグデータを解析し、最短で成果が出るSEO戦略を策定。最新のSEO施策とコンバージョン率を高める

CRO施策で、検索上位獲得やアクセス数増加からコンバージョン数の最大化や売上の向上までサポートします。

⚫ コンテンツマーケティングコンサルティング

独自データを活用し、Web経由の売上に繋がるコンテンツを戦略的に制作・発信。SEO・SNS・広告など、マルチチャネ

ルを活用し、認知拡大からサイト集客、リード獲得、リード育成、商談化、受注まで一貫してサポートします。

⚫ SNSコンサルティング

ビッグデータによるSNSアルゴリズム・トレンドの解析結果をもとに、 X、Instagram、Facebook、TikTok、YouTube、

LINE等、各SNSに特化した戦略を設計・運用。効果的なSNS運用をトータルでサポートします。

⚫ 広告運用コンサルティング

自社ツールでビッグデータを解析し、精度の高い広告運用を高速で実行。継続的な改善で広告効果の最大化を図ります。

⚫ マーケティングマネジメント代行

マーケティング戦略の立案・実行、プロジェクトマネジメント、組織改革・強化等、企業のマーケティング活動

を総合的に支援し、マーケティング責任者の右腕として成果創出をリードします。

Service 01

総合型支援

Service 02

特化型支援

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
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約2,400万キーワードの検索エンジンデータを解析し、勝率の高いSEO戦略を策定。戦略策定から効果検証、記事制作まで他にはないデ

ータを活用し、検索上位獲得、アクセス数UP、CVR改善、コンバージョン数増加、売上向上を一気通貫で支援しています。

ビッグデータ×高度な分析力で成果を創出するSEOコンサルティング

02. サイト基盤の構築

04. SEOコンテンツの制作と改善

05. Googleアルゴリズム対応

03. コンバージョン率の向上

01. データに基づく戦略設計

内部対策（テクニカルSEO＋構造化SEO）で

コンテンツが最大限評価される土台をつくる

データに基づく調査分析で「勝てる」

検索市場を見極め、勝率の高い戦略を描く

サイト流入後のコンバージョン率（CVR）

を改善することでコンバージョン数を最大化

成果に繋がるキーワードを選定し、

高品質なコンテンツを制作することで

アクセス数とコンバージョン数を最大化

検索上位を獲得・維持し続けるために

Googleアルゴリズムを考慮した継続改善を行う

C I N C
×

S E O

copyright ©CINC Corp. all rights reserved.
SEOコンサルティングの詳細はこちら

サービスページを見る

サービスページを見る
キャレットを右へ単色塗りつぶし 

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
https://keywordmap.jp/
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※事例をクリックすると事例詳細をご覧いただけます。

セッション数1.6倍、CVR2.6倍で
コンバージョン数146件から589件に

株式会社テンダ 様

IT／サービスサイト

オウンドメディアの集客力向上で
月間200万円の広告費を削減

株式会社シムトップス 様

IT／オウンドメディア

株式会社セイコーステラ 様

商社／サービスサイト

お問い合わせ増加で売上3倍
その後内製化にも成功

0からのメディア立ち上げで
月間約100件のリード獲得を実現

サラヤ株式会社 様

製造業／サービスサイト

1年間でECサイトの
注文数2.4倍、売上2倍を実現

株式会社伊場仙 様

製造業／ECサイト

半年間で月間セッション数・
コンバージョン数が2倍に増加

株式会社アシロ 様

人材／メディアサイト

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/tenda
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/cimtops
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/ecologia
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/saraya
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/ibasen
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/asiro
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本資料のご不明点や弊社サービスに関してご質問やご相談などがございましたら、お気軽にお問い合わせください。

ご相談や見積もりをご希望の方 CINCの支援事例を知りたい方 無料Webセミナーにご参加したい方

電話での
お問い合わせ

事例紹介記事を見る

事例紹介記事を見る
キャレットを右へ単色塗りつぶし 

CINCに相談してみる

CINCに相談してみる
キャレットを右へ単色塗りつぶし 

開催中のセミナーを確認する

開催中のセミナーを確認する
キャレットを右へ単色塗りつぶし 

メールでの
お問い合わせ

03-6822-3602
10:00〜18:00（土日祝除く）

marketing.s@cinc-j.co.jp

https://www.cinc-j.co.jp/analytics/seo/
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/case/
https://consulting.cinc-j.co.jp/free_consulting
https://consulting.cinc-j.co.jp/free_consulting
https://www.cinc-j.co.jp/service/analytics/event/
https://keywordmap.jp/academy/event/
mailto:marketing.s@cinc-j.co.jp
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